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;ﬁ Pitea kommun

Bakgrund

Pited star infor en spdnnande utvecklingsfas med en ny vision och flera betydande satsningar.
Stadsutveckling, infrastruktur, kultur och néringsliv &r i fokus, bland annat med projekt som
Pitholmshdjden, Norrbotniabanan, nya skolor och dldreboenden samt stérkta insatser for
foretagsetableringar och handel.

Samtidigt finns det kommunikationsutmaningar att hantera. Kompetensforsorjningen ér en
viaxande utmaning, i takt med den grona omstillningen och 6kande konkurrens om arbetskraft.
Mediebilden kraver en mer proaktiv strategi for att sékerstélla korrekt och effektiv
kommunikation kring kommunala beslut och initiativ. Dessutom behover Piteas platsvarumaérke
stirkas genom en enhetlig strategi som Okar attraktionskraften for inflyttare, besdkare och
foretag.

For att mota dessa utmaningar kriavs en samlad och offensiv varumaérkesstrategi som tydligt
positionerar Pited som en dynamisk och framéatblickande plats.

Ett varumarke for ett starkt Pitea

Varumérkesstrategin bygger pé att platsvarumirket Pited, Visit Pited och Pited kommun ska ses
som ett gemensamt varumarke, ett starkt Pited. Vi anvénder oss av samma virdegrund, vision,
16fte och grafiska profil for alla tre. Den sammanhéllande ldnken blir méirket med renen som
har sitt ursprung i Piteds kommunvapen.

Vara olika uppdrag kréver att vi star som olika avsidndare i vissa sammanhang dir Pited
kommun é&r politiska beslut och information frn forvaltningar samt arbetsgivarvarumaérket for
organisationen. Pitea dr platsen med pitebor, féreningar, ndringsliv och kommunala satsningar
samt Visit Pited som marknadsfor Pitea for besokare och pitebor med utbud av besdksmal och
fritidsaktiviteter.

Strategin dr skapa samhorighet och goda associationer mellan alla ovanstdende
perspektiv/uppdrag, Pited kommun, platsvarumirket Pited och Visit Pited.
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Vision:
Sveriges
basta plats
att bo pa

Lofte:
En plats latt att dlska

Uppdrag: Det basta
for Pitea och piteborna

Arbetssétt: Bred samverkan
med naringsliv, féreningar och pitebor

Véardegrund: En plats dar alla ska kdnna sig hemma

Varumarkespyramiden

Syftet med varumérkesstrategin dr att oka kinnedom om Pitea, vara pagédende satsningar och
resultatet av vart utvecklingsarbete samt skapa engagemang, delaktighet och stolthet bland
pitebor, foreningar och niringsliv. Varuméirkesstrategin ska bidra till att vicka nyfikenhet om
Pited for dem som (&nnu) inte bor hér och bland foretag och bolag som kan vara intresserade av
att etablera sig hir.

Var vision: Sveriges bdsta plats att bo pa

Ar 2050 ir vi 50 000 stolta pitebor som alla bidrar till vir samhillsgemenskap och utveckling.
Tillsammans skapar vi en plats dér boende ar bade praktiskt och fyllt av liv. Lds mer om
visionen i dokumentet Vision 2050.

Vart lofte och huvudbudskap: En plats ldtt att dlska

Pited &r en plats latt att dlska. I Pited ar det enkelt att ha ett bra liv. Hér finns en mysig
stadskdrna med puls, unik skdrgérdsmilj6 och lugnet pé vér levande landsbygd. Pited har
manga stolta pitebor och ambassaddrer som gérna beréttar om sin dlskade hembygd. Vart
huvudbudskap ska dérfor kunna anvéndas som stodbudskap till flera olika platser inom Pited
kommun, de platser som tillsammans gor Pitea till en attraktiv plats att bo och leva. Det kan till
exempel vara Glantan, Stromlida, Hemmingsmark, Byxtorget, Lindbécksstadion eller andra
platser.

Var virdegrund: En plats dir alla kan kdnna sig hemma
Oppenhet och transparens - Respekt for ménskliga rittigheter - Hallbarhet - Innovation -
Service.

Kort sagt, i Pited jobbar vi tillsammans for att goéra var kommun till en plats dér alla kan kdnna
sig hemma och dér framtiden ser ljus ut. Las mer om var viardegrund i dokumentet Vision 2050.
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Malgrupper

Pited har manga viktiga malgrupper och hér delar vi in de huvudsakliga mélgrupperna under
respektive avsidndare.

Pitea kommun

- Pitebor 1 alla aldrar

- Lokalt néringsliv

- Lokalt foreningsliv

- Media lokalt

- Media nationellt

- Regionala och nationella samverkanspartners
Pited

- Pitebor
- Inflyttare och hemvéndare
- Etableringar

Visit Pitea

- Pitebor i alla aldrar
- Besokare och turister

Strategier for att na vision 2050

De strategier som finns framtagna for visionen ér vigledande for innehéll och prioritering av
var kommunikation. Lids mer i dokumentet Vision 2050.

Enkelt att bo attraktivt

Flexibla boendeformer - Attraktiva boendemiljoer - Livet mellan husen - Héllbarhet

Enkelt att kdnna sig trygg och uppskattad
Alla dr vilkomna - Stabil tillvixt - Delaktighet - Méangfald

Enkelt att ha mer av kul

Rikt utbud av kul - Fokus bredd - Elitidrott - Md&tesplatser

Enkelt att vara foretagare

Naringsliv 1 balans - Frimja samverkan - Bygga kompetens - Mojliggdrare

Det basta for Pitea (enbart for organisationen Pitea kommun)

Nyténkande - Transparens - Samverkan - Kvalitet
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